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Uprzejmie prosimy o udzielenie informacji dotyczacych dziatalnosci marketingowej i
promocyjnej Panistwa Urzedu i innych podmiotéw w Parstwa jednostce terytorialnej.
Prosimy o przestanie informacji w formie oceny eksperckiej dokonanej przez pracownika
Panstwa jednostki (osoby zajmujgcej sie promocgja i szeroko pojetymi dziataniami

, marketingowymi) — za posrednictwem zatgczonego formularza.

) Zebrane w ten sposéb informacje zostana przez nas wykorzystane do celéw naukowych i
zostang opracowane w taki sposéb, aby nie pozwalaty na identyfikacj¢ poszczegdinych
0s6b i organizacji a postuza poréwnaniu z innymi jednostkami terytorialnymi w Polsce.
Dane te gromadzone sg przez Instytut Gospodarki Przestrzennej Uniwersytetu £dzkiego
przy wspdtpracy Uniwersytetu Warszawskiego. Projekt koordynowany jest przez dr hab.
Mariusza Sokotowicza, prof. Ut i dr Zbigniewa Przygodzkiego.

* Wymagane

) 1.CZESC 1. OCENA DZIALAN

1. Jak ogdlnie scharakteryzowaliby Panstwo dziatania marketingowe
podejmowane przez Wasza jednostke terytorialna? *

Jestesmy
jednostka o
unikalnym
Jestesmy charakterze,
typowa ktora silnie
jednostka o wyrdznia
szerokiej symbol,
ofercie - oferta, zaséb,
mamy bardzo specjalizacja

wieledo 1 2 3 8 9 10 gospodarcza,

4 5 6 7
zaoferowania () ) O O O O O O O SXY itp.)

https://forms.office.com/Pages/ResponsePage.asp

]

x?id=7xpEYw7al007fvnUcFEWOSUFhlJ5mxpGnSggb09ci-lUNOZMWKSBMIRZRFQXQUZZTkw...
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Jak ogolnie scharakteryzowaliby Paristwo dziatania
marketingowe podejmowane przez Wasza jednostke

terytorialng?
Dziatania Dziatania
adresujemy adresujemy do
do precyzyjnie
szerokiego zdefiniowanych

grona 10 grup

b 1 2 3 4 5 6 7 8 9
odbiorcéw OO0 0O OO0 OO0 OO0 { docelowych

) 3.Jak ogélnie scharakteryzowaliby Panstwo dziatania
marketingowe podejmowane przez Waszg jednostke
terytorialng?

W wyniku
podejmowanych W wyniku
dziatari nie podejmowanych

stychac o nas za 10  dziatan stychac

@ 1 2 3 4 5 7 8 9 '
ganica ~ O O O O O O O O 6( 0 nas za granicg

4. )ak ogdlnie scharakteryzowaliby Panstwo dziatania
marketingowe podejmowane przez Wasza jednostke

) terytorialng?
W wyniku
podejmowanych W wyniku
dziatan nie podejmowanych

stychac o nas w 8 9 10 dziatan stychac

1 4 6
regonie 5 o O O O O O O O & 0 nas w regionie

5. Jak ogdlInie scharakteryzowaliby Panstwo dziatania
marketingowe podejmowane przez Waszg jednostke
terytorialng?

W wyniku
podejmowanych W wyniku
dziatan nie podejmowanych

https://forms.office.com/Pages/ RespunsePage.aspx?id=7xpEYwTalOO?fancFﬁWOSuFh!JSmxpGnngbngci.[UNUzmwk58M|RZRFQxQUZZTk .
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stycha¢ o nas w

6.Jak ogdlnie scharakteryzowaliby Parstwo dziatania

DOJRZALOSC MARKETINGU JEDNOSTEK SAMORZADU TERYTORIALNEGO

1 2 3 4

5 6 7

s g 9 10
MO 00000000 K

marketingowe podejmowane przez Wasz3 jednostke

terytorialng?

Jednostka nie
postuguje sie
strategicznymi
wytycznymi
dotyczacymi
marki

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
OOOOOOOO&O

7.Jak scharakteryzowaliby Panstwo sposéb organizadji
marketingu terytorialnego w Waszej jednostce

terytorialnej?

Zbyt maty

budzet ze

wzgledu na

potrzeby

marketingowe

gminy lub

budzet

. niedopasowany
/ do potrzeb

12 3 4
O O O O

5 6 7

YW O O

g 9 10
o O O

8. Jak scharakteryzowaliby Panstwo sposéb organizadji
marketingu terytorialnego w Waszej jednostce

terytorialnej?

Zdefiniowane
cele

marketingowe
wymagaja
aktualizacji

https://forms.office.com/Pages/ResponsePage aspx?id=7xpEYw7al007fvnUcF6WOSUFhlJ5mxpGnSqgb09ci- UNOZMWkSBMIRZRFQXQUZZTE...

1 2 3 4 25(6 7 8 9 10

dziatan stychac
0 nas w kraju

Dziatania
marketingowe
realizowane
53 W oparciu
& :
zdefiniowana
koncepcje
marki

Budzet
reagujacy na
zZmieniajgce
sie potrzeby i
podejmowane
dziatania
marketingowe
(w tym
promocyjne)

Zdefiniowane
cele
marketingowe
sg aktualne

2110
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9. Jak scharakteryzowaliby Parstwo sposéb organizadji
marketingu terytorialnego w Waszej jednostce
terytorialnej?

Cele
marketingowe
opracowane
Cele w formule
marketingowe deliberacji z
formutowane udziatem
sg w waskim szerokich
gonie ¢ 2 3 4 5 6 7 8 9 10 9w
ekspertow OO0 O 0O - Q( O O O O O interesariuszy

10.Jak scharakteryzowaliby Panstwo sposéb organizadji
marketingu terytorialnego w Waszej jednostce
terytorialnej?

Dziatania : Regularna,
marketingowe skoordynowana
i promocyjne polityka

podejmowane  q ) 3 4 7 8 g 10 Mmarketingowa

5 6
spoadyeznie ) ) O X O O O O O Y

11. Jak scharakteryzowaliby Panstwo sposéb organizadji
marketingu terytorialnego w Waszej jednostce
terytorialnej?

) Rozproszone Wydzielone
kompetencje celowo biuro,
marketingowe wydziat lub
w urzedzie - stanowisko w
realizacja urzedzie
dziatan specjalizujace
marketingowych siew
przez rozne realizacji
jednostki 4 3 3 4 5 & 7 8 9 10 Mmarketingu
organizacyjne OO O O O O U \ )< ) terytorialnego

12.Jak scharakteryzowaliby Parstwo sposdb organizacj
marketingu terytorialnego w Waszej jednostce
terytorialnej?

https:f/forms.office.com/Pages/

ResponsePage.aspx?id=7xpEYw7al007fancF6W05uF hlJ5mxpGnSggb09ci-IUNOZMWKSBMIRZRFQxQUZZTK. .
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Marketing
terytorialny
nie wptynat

istotnie w

okresie
ostatnich 3
lat na
wzmochienie
wizerunku
jednostki

1 2 3 4 5
OO000BOOO0 OO

DOJRZALOSE MARKETINGU JEDNOSTEK SAMORZADU TERYTORIALNEGO

Marketing
terytorialny
istotnie
wptynat w
okresie
ostatnich 3
lat na
wzmaocnienie
wizerunku
jednostki

13. Jak scharakteryzowaliby Panstwo sposéb organizadji
marketingu terytorialnego w Waszej jednostce

terytorialnej?

) Niska ranga
polityki

marketingowej

w jednostce

terytorialnej

Wysoka ranga
polityki
marketingowe]
w jednostce
terytorialnej

14. Jak scharakteryzowaliby Paristwo sposdb organizagji
marketingu terytorialnego w Waszej jednostce

terytorialnej?

Wystepuje luka
kompetencyjna

w zakresie

) wiedzy
marketingowej

w jednostce

terytorialnej

Pracownicy
posiadaja
wysokie
kompetencje
w zakresie
wiedzy
marketingowej

15. Jak scharakteryzowaliby Parstwo sposob organizacji
marketingu terytorialnego w Waszej jednostce

terytorialnej?

Nie posiadamy Posiadamy
systemu system
monitoringu i monitoringu i
ewaluadji ewaluagji
dziatan dziatan

marketingowych marketingowych

https://forms.office.com/Pages/ResponsePag

e-35PX?id=7xpEYw7aI007fancF6W05thIJ5mxpGnngbOQci-IUNOZMWkSBMIRZRFQxQUZZTk. i

4110



14.01.2019 DOJRZALOSC MARKETINGU JEDNOSTEK SAMORZADU TERYTORIALNEGO

w jednostce 4 2 3 4 5 6 7 8 9 10 Wjednostce

terytorialnej Oy ey Oy O3 O O terytorialnej

16.Jak scharakteryzowaliby Panstwo sposéb organizacji
marketingu terytorialnego w Waszej jednostce
terytorialnej?

Marketing
terytorialny
koordynowany
przez
jednostke
terytorialng i
najczesciej
realizowany w

) Marketing partnerstwie z
terytorialny innymi
realizowany podmiotami
przez wiadze (organizacje
i jednostki pozarzadowe,
organizacyjne mieszkancy,
w jednostce 1 5 3 4 & 6 7 8 9 , 10 przedsigbiorcy,
terytorialnej 50 0O 0 0O 0 00 {?( ) itp.)

17. Jak okreéliliby Panstwo specyfike marketingu
terytorialnego realizowanego przez Waszg jednostke
terytorialng?

) Marketing
Jednostka nie terytorialny
posiada realizowany
strategii jest wedtug
marketingowe;j przyjetej
lub strategii
dokumentu o marketingowej
podobnym lub
charakterze, dokumentu o
badz jej nie 4 2 3 4 5 6 7 8 9 10 Podobnym
realizuje ; vy o Y R )Y O ) Oy charakterze

18.Jak okredliliby Panstwo specyfike marketingu
terytorialnego realizowanego przez Waszg jednostke
terytorialnag?

https://forms.office.com/Pa

ges/ResponsePage.aspx?id=7xpEYw7al007fvnUcF6WOSUFhIJSmxpGnSqgb09ci-IUNOZMWKSBMIRZRFQXQUZZTE. .
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Podejmowane
dziatania
marketingowe
maja
Podejmowane charakter
dziatania systemowy
marketingowe (sa wczesniegj
majq zaplanowane i
charakter realizowane
interwencyjny przez rozne
(bezposrednio podmioty,
odpowiadaja Gmina
na aktualnie koordynuje
diagnozowane  q 2 3 4 g 7 8 9 10 harmonogram
potrzeby) ( J O O O XN O O ) O Q ich realizacji)
) 19. Jak okreéliliby Panstwo specyfike marketingu
terytorialnego realizowanego przez Waszg jednostke
terytorialng?
Jednostka
terytorialna
stosuje Stosowane
sprawdzone i podejscia i
powszechne narzedzia
podejscia i marketingowe
narzedzia 53
marketingowe dostosowane
(podobne do specyfiki
dziatania jednostki
czesto (unikalne i
) realizowane silnie
sg w innych podkreslajace
jednostkachw 4 2 3 4 5 6 7 8 9 10 J&
k) =y O O O %)\ OO D O O wyjatkowos)

20. Jak okreéliliby Panstwo specyfike marketingu
terytorialnego realizowanego przez Wasza jednostke
terytorialng?

Jednostka Jednostka
terytorialna terytorialna
wykorzystuje wykorzystuje
waski - szeroki i
niezréznicowany zroznicowany

katalog narzedzi 1 2 3 4 \K 6 7 g 9 10 katalog dziatan
PR i promocji marketingowych

hnps;[lforms,ofﬁce.comIPageisesponsePage.aspx?id=7xpEYw7alOOvanUcFBWOSthIJ5mXpGnngbOQci-IUNDZMWKSBMIRZRFQXQUZZTk...
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21.Jak okresliliby Panstwo specyfike marketingu

terytorialnego realizowanego przez Waszg jednostke

terytorialnag?

Jednostka
terytorialna
nie
podejmuje
dziatan w
zakresie
realizagji
wydarzen
lub
inwestycji
unikalnych
) przynajmniej 1 2 3 4
w skali kraju ~

22.Jak okredliliby Panstwo specyfike marketingu

terytorialnego realizowanego przez Wasza jednostke

terytorialng?

Jednostka
terytorialna nie

podejmuje
zaskakujgcych

dziatan o

charakterze 1 2 3 4 5 6 7
marketingowym Y0 0O O X O O

23.CZESC 2. PROFIL MIEJSCA

Aktywnoé¢ marketingowa jednostki terytorialnej
podejmowana jest przede wszystkim w zakresie

(max. 3 odpowiedzi):

. wspierania inwestydji

)< oferty kulturalnej

oferty mieszkaniowej

https:llforms.ofﬁce.comlPageisesponsePage.aspx?id=7xpEYw?alUOvanUcFﬁWOSthIJ5mXpGnnghOQci-IUNOZMWkSBMIRZRFQxQUZZTk. .

Jednostka
terytorialna
podejmuje
dziatania w
zakresie
realizagji
wydarzen
lub
inwestycji
unikalnych
przynajmniej
w skali kraju

Raz na jaki$
CZas
jednostka
terytorialna
podejmuje
zaskakujace
dziatania w
marketingu

710
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| kultu religijnego
.| oferty oSwiatowej
}4 sportu i rekreacji
| | oferty handlowo-ustugowej
| | ustug zdrowotnych
|)\, oferty turystycznej

| | oferty targowo-wystawiennicze]

24. Jednostka terytorialna jest:
) {_) kobieta

—y

(_) mezczyzna

—

25. Jednostka terytorialna jest:

7< nowoczesna

() konserwatywna

26.Jednostka terytorialna jest:

\,4 dojrzata

() mioda

27.Jednostka terytorialna jest:

! nieatrakcyjna

7< atrakcyjna

28. Jednostka terytorialna jest koloru:

https:h'forms.ofﬁce.com.’PagesIRespon5ePage.a5px‘?id=7xpEYw?aIOOvanUcF6W05th1J5mxpGnngbOQci-IUNOZMWkSBMIRZRFQxQUZZTk... 8/10
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zielonego
i . czerwonego
\ ) z6ttego

() niebieskiego

29. Gdyby mieli Pafistwo okresli¢ jednostke terytorialna
za pomoca zwierzecia to bytby/aby to

‘ Wprowadz odpowiedz

30. Jakim znakiem zodiaku jest jednostka terytorialna?

Wprowadz odpowiedz

31.Jaka inna miejscowos¢ (miasto, region) za granica
najbardziej przypomina jednostka terytorialna?

- - - S— —— .

L Wprowadz odpowiedz

32. Nazwa jednostki terytorialnej

Wprowadz odpowiedz Gmfng ﬂ NONUQ ‘

33.Jednostka terytorialna jest:
)< gming wiejska
' gming wiejsko-miejska
gming miejska

powiatem

htlps:!!forms.ofﬁce.comIPageisesponsePage.aspx?id=7xpEYw7aIOOvanUcFGWOSthIJSmxpGnngbogci-|UNOZMWk5BMIRZRFQxQUZZTk... 9/10
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() miastem na prawach powiatu

() wojewddztwem

L_j Inne

34.0d ilu lat (w przyblizeniu) jednostka podejmuje
dziatania w zakresie marketingu terytorialnego i
promocji?

Wprowadz odpowiedz 20

35. Nazwa jednostki organizacyjnej, w ktorej pracuje
osoba wypetniajaca kwestionariusz:

<
>

W dz od iedz , )
prowadz odpowiedz Mu\?o) 8M‘nb v U )01011

Przeslij

Nigdy nie ujawniaj hasta. Zgto$ naduzycie

Ta zawartoé¢ zostata utworzona przez wiasciciela formularza. Dane, ktore
przesytasz, zostana wystane do wiasciciela formularza.

Obstugiwane przez program Microsoft Forms Poufnosé i cookies

https:ﬁforms.ofﬁce.comlPageszespunsePage.aspx?idz'fxpEYw?aIOO?fVﬂUcFﬁWOSthIJ5mxpGnngb0Qci-iuNOZMWkSBMIRZRFQxQUZZT..‘
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@ Dziekujemy!

Przestano odpowiedz.

Przeslij kolejna odpowiedz

Utworz wiasny formularz

Obslugiwane przez program Micrasoft Forms: Poufnosc i cookies
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